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Mission Vision
สร้างสังคมหมากล้อมไทยใหย้ั่งยนื

(Building Sustainable Thai Go Community)

เป็นผู้น าหมากล้อมในภมูิภาคอาเซยีน
(Leading ASEAN Go Community)

Go Association of Thailand

Strategy Plan



Segmentation

เพิม่ Community วดัผลโดย No. of Network

แผนกลยุทธก์ารสร้างประชากรหมากล้อม (Go Strategy Plan)

ประชากรหมากล้อมไทย (Population) ความเป็นเลิศ (Quality)

ผู้สนับสนุน (Sponsorship)สังคมหมากล้อมไทย (Community)

Go Association of Thailand

แบ่งออกเป็น 2 สว่น

1.ฐานเกา่ เชน่ เด็ก/นักศกึษา

2.ฐานใหม่ เชน่ หมากลอ้มผูส้งูอายุ

เพิม่ Population วดัผลโดย No. of Player (Million)

- การเลื่อนระดบัฝีมือนกัหมากลอ้มสู ่6 ดัง้

เพิม่ Quality วดัผลโดย No. of Dan, No. of Kyu

แบ่งออกเป็น 2 สว่น

- Sponsor ภายใน (CP All)

- Sponsor ภายนอก 

เพิม่ Sponsorship วดัผลโดย Wallet (Million)

ภาพลักษณ ์(Branding)
Branding วดัผลโดย Brand management


